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2019年吉林医药学院

“iCAN国际创新创业大赛校赛”
格式要求：

“作品简介”黑体小二不加粗，两字间距为两字符，段前0.5行，段后一行。作品简介内容各段首行缩进两字符，宋体小四不加粗，1.5倍行距。

正文中标题1采用黑体三号加粗，段前0.5行段后1行。标题1.1采用黑体小三加粗，段前0.5行段后1行。标题1.1.1采用宋体四号加粗，段前0.5行段后1行。标题均顶格。正文与附录中的内容各段首行缩进两字符，字体采用宋体小四不加粗，行间距1.5倍。
正文中表头、文字下说明均采用宋体四号不加粗。标题、表格、图片序号与文字间空一格。图表清晰、美观、整洁，必须有图表标号（按1，2，3……格式）及名称。图标号位于该图下方，表标号位于该表上方。如“图1 系统框图”。
正文中英文、数字均采用“Times New Roman”字体。
不用文学景色类语言。全文要求语言流畅、科学、严谨、精练，无错别字，无字数要求，但不得过于简单或过于繁冗，内容正确、真实。文中所用的符号、缩略词、制图规范和计量单位，必须遵照国家规定的标 准或本学科通用标准。作者自己拟订的符号、记号、缩略词均应在第一次现时加以说明。
用A4纸打印，装订为横开本，左侧装订，全文用WPS排版。
页码编排：摘要、目录用Ⅰ、Ⅱ……编页码，正文直到参考文献用阿拉伯数字（1、2、3、……）编页码。
“目录”黑体小二不加粗，两字间距两字符，段前0.5行，段后1行。目录包括作品简介、目录、标题1、标题1.1、标题1.1.1。作品简介、目录格式为黑体小四加粗，标题1、标题1.1格式为宋体五号不加粗，标题1.1.1格式为首行缩进两字符，宋体五号不加粗，页码格式均为“Times New Roman”五号不加粗。行间距1.5倍。
以下附作品说明书模板
2019年吉林医药学院

“iCAN国际创新创业大赛校赛”
作品说明书

作品名称:               

　学　　校　　　　　　　吉林医药学院　　　　　　

　专　　业　　　　　　　            　　　　　　
　成　　员　                                    
　指导教师　　　　　　　      　　　　　　　　　
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1.系统方案

1.1作品开发背景与研究现状

可简要写出选择制作这个作品的原因，以及目前市场上此类功能相近的作品的占有量等情况。
2.系统理论论证与设计

2.1 XX的论证

可写一下制作出的作品系统所运用的理论
2.1.1 XXX

2.1.2 XXX 

2.2 XX的设计

介绍作品的设计理念

2.2.1 XXX

2.2.2 XXX 
3.电路与设计程序

3.1系统硬件电路的设计

3.1.1 系统总体框图

展示系统大致的框图并作出介绍说明

3.1.2电路原理图

展示产品所用到的电路原理图并说明功能
3.2程序的设计

3.2.1程序功能描述与设计思路

介绍程序的用途，以及设计理念

3.2.2程序流程图

展示程序流程并进行说明

4.测试方案与测试结果

4.1测试方案

可以结合自己具体的测试方法，总结出具体方案
4.2测试条件与仪器

根据产品实际情况概述测试条件，并介绍使用仪器

4.3测试结果与分析

4.3.1测试结果（数据）

给出具体的数据

4.3.2测试分析与结论

根据具体的测试数据对产品进行分析并给出结论

5.市场策略

5.1引入合作者 
1产品实现渠道。
2.与应用商城端的渠道合作。

3. 实体推广渠道

5.2营销目标
（一）市场占有率目标

（二）销售成本目标

（三）利润目标

5.3营销策略及行动方案
5.3.1营销策略
1市场需求是从分析中来的。真正的营销方案应该源自于对于市场分析、企业分析、竞争对手、目标人群的综合认知基础上，而制定的营销策略。基于客观而准确的各项数据分析，才能产生洞察力，才能准确知道企业当前的市场位置和将要抵达的市场方向。

5.3.2行动方案

1.线下推广：

2.线上推广

6.财务分析

6.1盈利点
可根据自己产品的特点

6.2成本分析
表1 产品主要原件

	
	元件名称
	单价/元

	
	XX
	XX

	
	XX
	XX

	
	XX
	XX

	
	XX
	XX

	
	XX
	XX

	总计
	
	XX


7.社会效应
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